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บริษัท เจริญโภคภัณฑ์อาหาร จำกัด (มหาชน)
ส่วนที่ 2 บริษัทที่ออกหลักทรัพย์

6. 
โครงการในอนาคต


บริษัทตระหนักถึงความสำคัญของการผลิตสินค้าให้ได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับในระดับโลก และเป็นสินค้าคุณภาพปลอดภัยแก่ผู้บริโภคทั่วโลก โดยมียุทธศาสตร์หลักที่สำคัญที่บริษัทดำเนินมาอย่างต่อเนื่องและยังคงดำเนินต่อไปเพื่อเสริมสร้างศักยภาพและความแข็งแกร่งให้กับธุรกิจ อันประกอบด้วยการให้ความสำคัญกับงานวิจัยและพัฒนา การมุ่งเน้นสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่ม การหาตลาดพิเศษเฉพาะ (Niche Market) การสร้างตราสินค้าให้เป็นที่ยอมรับ (Brand Royalty) การสร้างเครือข่ายการจำหน่ายและการสร้างองค์กรให้แข็งแกร่ง ด้วยการนำเทคโนโลยีวิชาการเข้ามาประยุกต์ใช้ในการผลิตสินค้าและการปฏิบัติงาน การวางแผนและปรับตัวให้สอดคล้องกับความเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ ตลอดจนสามารถฝ่าฟันอุปสรรคต่างๆ ได้อย่างมั่นใจ และนำมาซึ่งผลประโยชน์สูงสุดแก่ผู้ถือหุ้นอย่างยั่งยืน

จากการที่ประเทศไทยประสบกับมาตรการการกีดกันทางการค้าจากประเทศผู้นำเข้าต่างๆ ในหลากหลายรูปแบบนั้น ทำให้บริษัทเชื่อมั่นว่า การขยายฐานการตลาดให้มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการจัดตั้งตัวแทนจำหน่าย หรือเรียกว่า “สาขาต่างประเทศ” ในประเทศที่มีโอกาสขยายตัวทางธุรกิจสูง หรือการขยายฐานการผลิตในประเทศที่มีศักยภาพ จะเป็นพลังผลักดันให้บริษัทมีความแข็งแกร่งและมีความพร้อมสำหรับการฝ่าฟันอุปสรรคต่างๆ ได้อย่างมั่นคง 







(6) โครงการในอนาคต หน้าที่ 1

